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Diagramme de l‘inégalité 
Le diagramme de l’inégalité vous aide à identifier les caractéristiques socio-économiques et 
socio-démographiques des groupes cibles. Il permet d’analyser les différences qui existent    
entre les groupes cibles, et entre l’équipe du projet et certains groupes cibles. Sur la base de 
cette analyse, des inégalités spécifiques, mais aussi des chances et des ressources des grou-
pes cibles peuvent être notées dans le tableau ci-dessous. Vous trouverez une description dé-
taillée sur la manière de procéder dans le document de travail «Inégalité et santé», pages 8 à 
10.  
 

 

origine 
sociale 

formation âge profession revenu, 
fortune 

sexe arrière-plan 
migratoire 

élevé 

moyen 

bas 

Suisse 

Grande distance 
culturelle avec la Suisse 
 

faible distance 
culturelle avec la 
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masculin 

féminin 

mixte 

Caractéristiques socio-économiques Caractéristiques socio-démographiques 
 

bas 

Légende:     
 
Couleurs pour... 

Équipe de projet:                     Groupe cible 1:                Groupe cible 2:           Groupe cible 3: 

moyen moyen moyen moyen 

élevé élevé élevé élevé 

bas bas bas 
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Problèmes et chances des groupes cibles par rapport aux objectifs du projet et sur la base des résultats  
du diagramme de l’inégalité.  
 

 Discriminations Chances et ressources  

Groupe cible 1: ____________   

origine sociale   

formation   

profession   

revenu, fortune   

sexe   

âge   

arrière-plan migratoire   

Groupe cible 2: ___________   

origine sociale   

formation   

profession   

revenu, fortune   

sexe   

âge   

arrière-plan migratoire   

Groupe cible 3: ___________   

origine sociale   

formation   

profession   

revenu, fortune   

sexe   

âge   

arrière-plan migratoire   
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